ﬂpm’fe 2005



Evoluzione Industria Ul’lipI'O @i@

(Valori in milioni di Euro)

Consuntivi | Consuntivi %
2003 2004 04,03

Valori Valori

Canali — T
Tradizionali /554 071, \5 9%
Canali . ) ey
‘Professiona[i 507, 556,5 ,6 %
FEsportazione 1.795,9 1.965,2%| 9,4 %
Fatturato gfoﬁak » y
Settore Cosmetico 7-115:5 7:3953| 3,9 %

Attt | . (0
(”‘) Sty dati Astat (protezione annig s datt deitivi o Novembre 2994)

Dati a cura del Centro Studi e Cultura d*Impresa Unipro



FEvoluzione del Mercato Cosmetico Ttaliano

(Consumi in milioni di Euro - Prezzi al pubblico - Tva compresa)

\_

5.048

- I I
4.000 l

=N N

1994 1995 1996 1997 1998

Dati a cura del Centro Studi e Cultura d"]myresa Unipro



Totale Mercato Prodotti Cosmetici 2003-2004 Ul’lipI‘O w

(Consumi in milioni di Buro.- Prezzi al yuﬁﬁfieo - Iva com}aresa)

Farmacia
-

7] 1.058
974

‘.Prcy(umen’a

Grande distribuzione
-

Altro d'gtta [io

Dati a cura del Centro Studi e Cultura dsﬂmyresa Unipro

B Anno 2003 [1Anno 2004



FEvoluzione del Mercato Cosmetico Ttaliano

N (Consumi in miliont di-Euro - Prezzi al Pubblico - Tva Comjoresa)

Unipro W

- Canale Farmacia -

— __________—
(0] 200 400 600 800 1.00 1.200

1.400

- Canale Trofumem’a -

(0] 500 1.000 1.500 2.000 2.500 3.000

(0] 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500 4000 4500

10 -

5000

Lgp\aﬁ d:”’eﬂ"l, e}mj:esswnaﬁ -

(0] 200 400 600 800 1.00 1.200 1.400 1.600




Comjaosizione del Mercato Cosmetico 2004

(‘Distribuzione Al Dettag(io) Unlpro @i@

Prodotti per -

Prodotti per il viso Confeziom’ CRega(o B—
14,8% — capell
16,3%
Prodotti per il
Prodotti per il
trucco
— corpo
16,9%
e ’.Profumem’a
. Prodotti igiene
femmmtfe =
— Q’rofumema Prodotti igiene bocca
6)8% ﬁ;[
maschile
Linea maschile g Lo
¢ . I = 4,4 % 3,8% 14,0%

Proda s

Dati a cura del Centro Studi e Cultura d*Impresa Unipro



| Comjoosizione Mercato Cosmetico 2004 s
_ (Rajjcronto tra i canaliaf- déttag[io) Il

Prodotti per capelli , 46,2%0

Prodotti Viso
Make-Up

Prodotti Corpo

I giene Corpo

I giene Bocca

Linea Maschile
Profumi

10%0 20%0

| DE DISTRIBUZIONE E ALTRO DETTAGLIO

—

Dati a cura del Centro Studi e Cultura d”ﬂm’presa ‘Umjoro



| La Bilancia Commerciale Cosmetica
" (Dati in Milioni Di Euro)

Saldo Commerciale 2004

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

Gen-Dic 2003

Gen-Dic 2004

meort 1,231,6

1,272,8%

Export 1.795,9

1.965,2%*

(*¥) Stima su dati Istat (déﬁnitivi a Novembre 2004)



Evoluzione furo}oea 2004

' (Variazioni percentua[i Joreconsuntive)

u Germania

Francia

-4% -2% 0%

Dati a cura del Centro Studi e Cultura fﬂmyresa ‘Umjoro
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