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Evoluzione IndustriaEvoluzione Industria
(Valori in milioni di Euro)(Valori in milioni di Euro)

Consuntivi Consuntivi 
20032003

Consuntivi Consuntivi 
20042004

ValoriValori

4.751,8

567,8

1.795,9

7.115,5

ValoriValori

%%
04/0304/03

2,5 %

-1,6 %

Canali
Tradizionali

9,4 %

Canali
Professionali

3,9 %

4.871,6

558,5

Esportazione 1.965,2*

7.395,3Fatturato Globale
Settore Cosmetico

(*) Stima su dati (*) Stima su dati IstatIstat (proiezione annua su dati definitivi a Novembre 2004)(proiezione annua su dati definitivi a Novembre 2004)
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Evoluzione del Mercato Cosmetico ItalianoEvoluzione del Mercato Cosmetico Italiano
(Consumi in milioni di Euro (Consumi in milioni di Euro -- Prezzi al pubblico Prezzi al pubblico -- Iva compresa)Iva compresa)
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974

2.308

2.040

1798

586

369

205

1.058

2.360

2.083

1.796

578

200

387

Anno 2003 Anno 2004

Totale Mercato Prodotti Cosmetici 2003-2004
(Consumi in milioni di Euro - Prezzi al pubblico - Iva compresa)

Grande distribuzione

Vendite dirette

Saloni di acconciatura

Altro dettaglio

Profumeria

Farmacia

Istituti di bellezza
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Evoluzione del  Mercato Cosmetico ItalianoEvoluzione del  Mercato Cosmetico Italiano
(Consumi in milioni di Euro (Consumi in milioni di Euro -- Prezzi al Pubblico Prezzi al Pubblico -- Iva Compresa)Iva Compresa)
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-- Canale Farmacia Canale Farmacia --
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-- Canale Profumeria Canale Profumeria --
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-- Canali diretti e professionali Canali diretti e professionali --
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-- Grande distribuzione e altro dettaglio Grande distribuzione e altro dettaglio --



Confezioni Regalo
1,0%

Prodotti per 
capelli
16,3%

Prodotti per il  
corpo
16,9%

Prodotti igiene 
bocca
7,8%

Prodotti igiene 
corpo
14,0%

Profumeria 
maschile

4,4%
Linea maschile

3,8%

Profumeria 
femminile

6,8%

Prodotti per il 
trucco
14,2%

Prodotti per il viso
14,8%

Composizione del Mercato Cosmetico 2004Composizione del Mercato Cosmetico 2004
(Distribuzione Al Dettaglio)(Distribuzione Al Dettaglio)

% 04/03% 04/03 %  sul consumo totale%  sul consumo totale
Prodotti MaschiliProdotti Maschili --0,8%0,8% 29,6%29,6%

Prodotti FemminiliProdotti Femminili 4,0%4,0% 70,4%70,4%
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FARMACIA PROFUMERIA GRANDE DISTRIBUZIONE ALTRO DETTAGLIO

Composizione Mercato Cosmetico 2004Composizione Mercato Cosmetico 2004
(Raffronto tra i canali al dettaglio)(Raffronto tra i canali al dettaglio)
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Import
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La Bilancia Commerciale CosmeticaLa Bilancia Commerciale Cosmetica
(Dati in Milioni Di Euro)(Dati in Milioni Di Euro)

GenGen--Dic Dic 20032003 GenGen--Dic Dic 20042004
1.231,61.231,6

1.795,91.795,9
ImportImport 1.272,8*1.272,8*

ExportExport 1.965,2*1.965,2*

Saldo Commerciale 2004Saldo Commerciale 2004

692,4692,4

(*) Stima su dati (*) Stima su dati IstatIstat (definitivi a Novembre 2004)(definitivi a Novembre 2004)
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Evoluzione Europea 2004Evoluzione Europea 2004
(Variazioni percentuali (Variazioni percentuali preconsuntivepreconsuntive))
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