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La cosmetica batte la crisi
grazie al consumi interni

Fatturato
a 8,1 miliardi
L’export
perdeil9,8%

Marika Gervasio

g resce il mercato co-

turati delle aziende. I dati ar-

Worldwide Bologna 2010, la

radali6 alig aprile.

L’anno scorso i consumi
interni sono aumentati del-
lo 0,390, a quota 9,1 miliardi
di euro, nonostante gli effet-
ti della crisi, in tutti i canali

4,5% e del 5,1%.
Significativalacrescitadel-

le vendite nella grande distri- |
buzione, +2,6% che, con un :
valore di 4100 milioni di eu- !
10, «conferma di saper asse- |

condare le modificazioni di
gusto e di propensione all’ac-
quisto dei consumatori»
commenta Fabio Franchina,
presidente di ST

Se il mercato interno ha so-
stenutoi fatturati delle impre-
se, che nel 2009 hanno regi-
strato un valore della produ-
zione di 8.137 milioni di euro
(-2,5%), hanno pesato i forti

smetico italiano no-
nostante le flessioni :
£ nei canali professio- !
nah eirallentamentideimer- |
cati esteri che pesano sui fat- |

¢ rallentamenti dei mercati in-
¢ ternazionali,che hanno porta-
| to a una flessione dell’export
: del 9,8% per un valore di
! 2.080 milioni di euro. Pesano
i in generale le contrazioni di

aree come la Francia (-24,7%),

gli Stati Uniti (-21,89%) e laRus-

sia (-29,59%), tradizionali mer-

cati di sbocco dell’export co-
: smeticoitaliano.

«La segmentazione dell’of-

! ferta e I'iper-specializzazione
. in tutti i canali ~ sottolinea
Franchina-confermanolaca-
pacita delle imprese italiane : s OBy

di assecondare le mutazioni ! mgj:%@* “%

! Lexport

¢ Laflessione delle esportazioni
 registrata dalcomparto cosmetico
; italianosoprattuttoin Francia

¢ (-24,7%), Stati Uniti (-21,8%) e

: Russia(-29,5%)

ta, olire a super e ipermercati, :

- anche nelle farmacie i consu-
fieradelsettore che sisvolge- :

di un mercato che non rinun-
cia all'nso quotidiano dei co-

: smetici, sempre pit strumen-
rivano da l'associa- |
zione delle imprese cosmeti- :
che, in occasione della pre- :

sentazione del [SRTIINOUSN :

to del benessere individuale
per tutte le fasce di utenzax.
Tornando ai canali di vendi-

mi di cosmetici proseguono

¢ con trend costanti anche se in
! rallentamento rispetto alla !
¢ performance di qualche anno !
i fa. Nel 2009 le vendite hanno
i toccato i 1.431 milioni di euro
! con un tasso del 3,2% e una
ad eccezione deisaloni este-
tici e dell'acconciatura in
calo rispettivamente del:

quota di prodotti venduti sul
totale parialis,7%. Ancheico-

smetici venduti nel canale er- !
; boristeria confermano un ;
! frend positivo, superiore alla !
media annuale con vendite a
330 milioni di euro e una cre- ;

scitadel 4,99.

Cede invece quote ai due !
. precedenti canali la profu-
: meria che confermauna sta-
! gionenegativaconlacontra-
¢ zione del 3,59 e unvalore del
i mercato di 2.244 milioni di
© euro cheresta comungue la
i quotadiconsumo pitialta
. (25% del mercato) dopo
: quella del mass market.
i In calo anche saloni di
i acconciatura (-5,1%) e

i Iconsumi !

¢ Ilvalore, in milioni di euro, delle
{ vendite al pubbico nel2009 di

i cosmetici, in crescita dello 0,3%
i rispettoall’anno precedente.

! Particolarmente buone le

| performance disupere

; ipermercati che hannoregistrato
¢ unincrementodel 2,6%

Neila foto sotto | nuovi rossetti Color
Intrigue Fffects Lipsticks Sheer di Elizobeth
i Arden per la primavera-estate

: istituti di bellezza (-4.5%).

Tra i prodotti, quelli per il

! corposonolafamigliache tra-
¢ dizionalmente sviluppa il va-
{ lore di consumo pil alto con
! unaquotasul totale del merca-
; to del 17,1%. Nel 2009 si sono
! toceati i 1.267 milioni di euro
i per una crescita dell',8%.
i Mentre
¢ (-0,3%) sono i prodotti per il
| viso, con 1170 milioni di euro.

in leggero calo

Alterzo posto,dopol’igiene

¢ per il corpo (16,2%), i prodotti
i per capelli (15,9%): daglisham-
! poo ai balsami passando per
i creme,schiume e gel, sonocre-
: sciutidello 0,69 per1i8imilio-
i ni di euro, proprio in conse-
i guenza del calo di vendite del
i canale degli acconciatori.

E non si rinuncia al make-

© up (14,7%) dal trucco per glioc-
i chi (+1,69%) arossetti e lucida-
¢ labbra (+1%) con un boom per
¢ i prodotti per le mani (+6,9%)
! trainato dagli smalti (+13%), il
: prodotto che ha registrato in
i assoluto la crescita maggiore

del settore nel 2009.
Intanto a Bologna fervono
reparativi per il
[Worldwide. «Il salone -
dichiara Fabio Roversi Mo-
naco presidente diBologna-
Fiere - segna il tutto esauri-
todeglispaziespositivi. Re-
gistriamo grandi ritorni e la
manifestazione si confer-
ma il riferimento interna-

zionale per il mondo della
cosmesi e della bellezza.
| Grazie anche alla stretta
| collaborazione con
[ggs) abbiamo lavorato per-
, contribui-
L sca con la sua forza a co-
struire un atteggia-
mento positivo per af-
frontare le difficolta
dell’economia». .
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LGN +0,3%
Cosmetici,
il mercato
tiene in Italia

Nonostante gli effetti del-
la crisi, in Italia crescono
i consumi di cosmetici in
tutti i canali, a eccezione
dei saloni estetici e dell’ac-
conciatura, rispettivamen-
te in calo del 4,5% e del
5,1%. Il valore totale & pari
a 9,1 miliardi di euro per
un tasso di sviluppo dello
0,3%. Sono i dati resi noti
I’associazione
italiana delle imprese co-
smetiche. Significativa la
crescita delle vendite nella
grande distribuzione, +2,6%
che, con un valore di 4,1
mld, conferma di saper as-
secondare le modificazioni
di gusto e di propensione
all’acquisto dei consuma-
tori. Sono consumatori fe-
deli all’'uso guotidiano di
cosmetici, rileva
magari si spostano tra i
vari canali, adocchiano nuo-
ve proposte e scelgono con
sempre piil consapevolezza.
Se il merecato interno sostie-
ne i fatturati delle imprese,
pesano i forti rallentamenti
dei mercati internaziona-
li, che hanno portato a un
calo dell’export di 9,8 pun-
ti percentuali per un valore
di 2,08 mld. La contrazione
totale dei fatturati scende
a -2,5%.
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Cosmetici: tiene il mercato italiano, export giu del 9,8%

Nonostante gli effetti della crisi, in Italia nel 2009 cresconoi consumi di
cosmetici (+0,3% a 9.107 milioni di euro) in tutt i canali ad eccezione
dei saloni estetici e dell’acconciatura, rispettivamente in calo del 4,5% e
del 5,1%. Sono 1 dati resi noti da P’associazione italiana delle
imprese cosmetiche. Se il mercato interno sostiene i fatturati delle im-
prese, pesano i forti rallentamenti dei mercati internazionali, che hanno
portato a un calo dell’export del 9,8%, per un valore di 2.080 milioni.
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Il fatturato del settore cosmetico italiano e salit
nel 2009 dello 0,3% a 9 miliardi di euro. La ~
produzione perde il 2,5% .ma a causa del’crollo
dell’export (-9,8%). Tengono invece i consumi
mterm che restano a 6 miliardi (+0, 3%) | ¢
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+1,1% dei canali tradizionali a 5,3 miliardi
e un -5% di quelli professionali a 745 milioni.
Negativo invece & il trend delle esportazio-
ni, in flessione del 9,8% a circa 2 miliardi
di euro, cosi come quello delle importazioni
(-10%) a conferma di un importante recupe-

ro di quote da parte delle imprese italiane sul.

mercato interno. Equilibrio che ha permesso
alla bilancia commerciale di rimanere posi-
tiva per 670 milioni di euro. «Questi numeri
dimostrano come i consumatori-non possa-
no pit fare a meno dei prodotti di bellezza»,
ha spiegato a MFF Fabio Franchina, presi-
dente di Unipro, «un bene di prima necessita
ma anche un rifugio consolatorio. Come di-
mostrato da una ricerca Eurisko, infatti, in
un momento congiunturale difficile come
questo al secondo posto, dopo il cibo, fra
i beni irrinunciabili per gli italiani ci sono
proprio gli articoli beauty». Quello a cui si
& assistito nel 2009 & casomai uno sposta-
mento della spesa dei consumatori,

che spesso preferiscono fare da sé,

rinunciando magari agli istituti di

bellezza, il cui giro d’affari € in calo

del 4,5% a 196 milioni di euro, e ai

saloni di acconciatura (-5,1% a 693

milioni). O che privilegiano prodotti

che abbiano un giusto equilibrio fra

qualita e prezzo. «Indubbiamente si

sono affermati criteri di consumo pitl

razionali», ha proseguito Franchina,

«all’insegna del price for value e con

una differenziazione dei canali di vendita».
Continuano, per esempio, a crescere gli ac-
quisti nelle farmacie, dove nel 2009 il sell
out ha toccato gli 1,4 miliardi (+3,2%), an-
dando a incidere per il 15,7% sulle vendite
totali; sulla scia del trend eco e biologico,
invece, & proseguita la crescita delle erbori-
sterie (+4,9% a 330 milioni), mentre la gdo,
con una quota pari al 45% dei consumi co-
smetici, in crescita del 2,6% a 4,1 miliardi,
mantiene il suo primato fra i canali di ven-
dita. Perde terreno invece la profumeria, che
conferma una-stagione negativa con una con-
trazione del 3,5% a 2,2 miliardi (il 25% del
mercato). Lo stesso frazionamento interes-
sa anche 1’andamento dei singoli prodotti:
in testa ai consumi ci sono i cosmetici per il
corpo, cresciuti nel 2009 dell’1,8% a 1,2 mi-
liardi, seguiti dai prodotti per capelli, in salita

+ Fatturato settore cosmetico

GW|M MFMIMNO FINANZA

dello 0,6% a 1,1 miliardi circa, che hanno
preso il posto dei prodotti per il viso, passati
in terza posizione sempre a 1,1 miliardi cir-
ca (-0,3%). Un settore che dunque
mantiene la testa alta € conferma
la sua eccellenza nel panorama del
made in Italy. Tanto che, il prossi-
mo 20 maggio, per la prima volta
in assoluto Unipro presentera al
governo il suo Beauty report. Un
volume che sintetizzera lo stato
dell’arte del settore, allo scopo di
portare I’attenzione dei politici su
un comparto di grande valore per
I’economia italiana e che & desti-

nato a conquistare sempre piu potere anche
in futuro. «Per la prima volta esporremo dei
dati qualitativi della cosmetica italiana, per
sottolineare di fronte alle istituzione il va-
lore aggiunto che sanno produrre le nostre
imprese, per poter fare un quandro preciso e
puntuale di un settore sempre pill importan-
te», ha concluso Franchina. Del resto, si sa,
gli italiani sono conosciuti in tutto il mondo
come cultori del bello. (riproduzione riser-
vata) Chiara Bottoni

ithia, bagarre
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