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Evoluzione Industria Cosmetica

Var % Preconsuntivi Var %
2008 2009 49,08 2010  10/09
Fatturato Mercato Italia 6.098,8 6.117,1 +0,3 6.197,7 +1,3
Canali tradizionali 5.253.1 5.311,1 +1,1 5.387,0 +1,4
Canali professionali 841,3 804,1 -4,4 810,7 +0,8
Esportazione 2.328,3 2.043,9 -12,2 2.391,4  +17
Fatturato globale

+ valori in milioni di Euro
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Evoluzione del mercato cosmetico italiano
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+ valori in milioni di Euro
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Mercato dei prodotti cosmetici: 2008-2010

Farmacia

Profumeria

Altri canali
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Evoluzione del mercato - i canali
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+ valori in milioni di Euro
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Composizione del mercato cosmetico nel 2010

Profumeria femminile

; ; 7,5% Confezioni regalo
Profumeria maschile ‘ i 1 504

4,8% / / !
i Capelli

7 15,1%

Linea maschile
2,7%

Igiene orale  _—
8,6%

Viso = -
15,5% il -y
Igiene corpo__~ / Prodotti
14,0% . femminili

|

Teits Prodotti

maschili
~~.__Make-up 27,6 %
7,8%

carpo _// / Labl::)ra
16,7% Mani J 3,3%

2, 7%

+ % sul totale delle vendite
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Consumi cosmetici: up & down

Profumeria alcolica Ij]
Prodotti per le mani | 8,5 I
[ [ [ ] I
Cofanetti trucco | 11,8 I -
Categorie
Prodotti linea maschile L/
Prodotti per le labbra
Capelli e cuoio capelluto
= %
T T T T T T
-5 1 3 5 7 9 1 8
Smalti ‘ 16,7
Confezioni regalo donna 14,4 l
Prodotti igiene piedi
1 Prodotti per la cellulite
Linee Acque e olii per il corpo
Creme e gel per unghie
Saponi e syndet
Rossetti e lucidalabbra
Gel per capelli
Fissatori capelli
- - — %
T T \
-10 10 i5 20
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Ripartizione regionale dei consumi

Trentino-Alto Adige 1,8 —

Umbria 1,5
Friuli-Venezia Giulia 2,2— ‘ —Basilicata 0,9
‘ .
Marche 2,3— . | [Molise 0,5
Abruzzo 2,6 \ ‘

| Valle d'Aosta 0,2
Liguria 2,7
Sardegna 2,8

/Lombardia 18,8
Calabria 2,9 ———

Toscana 6,2—

Puglia 6,3

FEVeneto 9,0

Lazio 8,5
Sicilia 6,8

Campania 7,8

" Emilia-Romagna 8,4
Piemonte 7,8

ripartizione % dei consumi di cosmetici in Italia

WUNIPRO
()

18 marzo 2011

Centro Studi e Cultura d'Impresa



Classifica provinciale dei consumi - top 10
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Valore mercato 2010

9.262 milioni di euro

l

——

4,1

2,5

2.9
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+ % su tutte le province italiane
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Classifica provinciale consumi annui pro-capite

€/anno _
‘ Consumo medio annuo
20— .
pro-capite 2010
i 154,4 €
| 209,4 L—
204,3
203,3
s 4 202,1
198,4
T
193,2
Forli Milano Verona Venezia Belluno Rimini Bologna Ravenna Pescara Parma
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Classifica provinciale consumi annui pro-capite

‘ Consumo medio annuo
pro-capite 2010

154,4 €
-

€/anno

113,5

Rieti Agrigento Latina Enna Frosinone
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Bilancia commerciale cosmetica

2500 -
- - Saldo commerciale
= | (stima su dati Istat)
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Var % 2010 Var % | Previsione
2008 2009 09/08 | (gen-nov) | 10/09 10/09
Import | 1.581,3 | 1.400,4 | -11,4% 1.461,4 11,6% 11%
Export | 2.328,3 | 2.043,9 | -12,2% 2.191.9 17,0% 17%

+ valori in milioni di Euro
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Top 20
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ABC-cosmetici — nuova sezione scientifica
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2] Sei in: Sezione scientifica

SEARCH rss B SRR

In questa sezione vengono segnalati studi e/o pubblicazioni scientifiche attraverso le
quali vogliamo offrire una panoramica dei progressi della ricerca cosmetica e delle nuove
idee tecnico-scientifiche che la animano.

Ingredienti cosmetici
La costante evoluzione della ricerca cosmetica &, infatti, 'elemento fondamentale per
assicurare la continua innovazione dei prodotti cosmetici e dei loro ingredienti, capaci di Efficacia cosmetica
rspondere alle nuove e crescenti aspettative dei cittadini verso prodotti sempre piu
efficaci e sicuri. (i

Eccipienti e forme

In questa direzione sono impegnati migliaia di ricercatori dell’industria cosmetica, delle

universita, dei centri di ricerca pubblici e privati, che insieme collaborano in tutto il Metodi di valutazione
mondo a progetti di ricerca finalizzati al settore della cosmetica e che consentono di
realizzare annualmente circa 2.500 nuovi brevetti. Varie dal mondo

Questi progetti di ricerca riguardano, ad esempio, nuovi ingredienti, nuove modalita per
la misurazione dell’efficacia dei prodotti, nuovi sistemi per la valutazione della sicurezza
degli ingredienti e dei prodotti cosmetici, nuovi sviluppi di metodi alternativi all'impiego
di animali negli studi di sicurezza delle sostanze chimiche.

Cosmetic®
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Questa review scientifica & curata dalla prof. Carla Scesa, docente di cosmetologia
presso 'Universita di Siena.

Le tematiche in cui si suddivide questa sezione riguardano:

Cos'® un cosmetico Cosmetici e sicurezza

- Ingredienti cosmetic
- Efficacia cosmetica

- Eccipienti e forme

- Metodi di valutazione Durata del cosmetico Cosa dice la legege
- Warie dal mondo

Ricerca e innovazione Come leggere letichetta

Glossario Video consighi dell'esperto

Condividi l'articolo
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