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Lo scenario macroeconomico

• Nuove opportunità nei paesi BRICS, Stati Uniti e paesi 
arabi; difficile ripresa in Europa

• La crisi economico-finanziaria modifica sostanzialmente gli 
equilibri internazionali (Cina e USA nuovi competitor con 
l’evoluzione del Brasile e dei paesi asiatici)

•  Differenti velocità di rientro dalla crisi in Europa: solo la 
Germania ha intrapreso la strada della ripresa

• In Italia le manovre di recupero dell’economia e le incertezze 
di politica economica tardano a produrre effetti: proseguono le 
contrazioni nei consumi e i condizionamenti verso realtà 
produttive innovative
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Mercato italiano 
ed estero  2012/13

II semestre 2012 / II semestre 2011:   
-1,8%

 
I semestre 2013 / I semestre 2012: 

-1,3%
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II semestre 2012 / II semestre 2011:   
+6%
 
I semestre 2013 / I semestre 2012: 
+5%

Previsione Italia

Previsione estero



Evoluzione industria cosmetica
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Previsioni mercato Italia

Variazioni % rispetto al periodo precedente di riferimento
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Import-export cosmetico
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2010 2011 Var % 
11/10

Preconsuntivi 
2012

Var% 
12/11

Import 1.577 1.660 +12 1.580 -5

Export 2.403 2.671 +17 2.805 +5

Saldo commerciale 2012:

1.225  milioni di euro 
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Indagine del sentiment
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Occupazione

In aumento

0% 50% 100%

Costante In diminuzione

Utilizzo impianti

Costi di produzione

Macchinari

Manutenzione

Ricerca e sviluppo

Comunicazione

QUADRO DI SINTESI
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In diminuzione
Costante
In aumento

16,4%

67,1%

16,5%

OCCUPAZIONE

16,2%17,7%

66,1%

Andamento 
del livello 

occupazionale

Previsioni di 
ampliamento 
della capacità 
produttiva

INVESTIMENTI IN 
MACCHINARI E IMPIANTI

29,9%

53,7%

16,4%

22,2%20,4%

57,4%Semestre precedente Semestre precedente
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In diminuzione
Costante
In aumento

INVESTIMENTI IN 
RICERCA E SVILUPPO

Evoluzione 
nella qualità 
di prodotto 

e servizio

Previsioni di 
ottimizzazion
e della 
capacità 
produttiva

INVESTIMENTI IN 
MANUTENZIONE

Semestre precedente Semestre precedente

20,9%

74,6%

4,5%

11,3%3,8%

84,9%

4,2%

64,8%

31,0%

1,9%29,6%

68,5%
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In diminuzione
Costante
In aumento

INVESTIMENTI IN 
COMUNICAZIONE

Evoluzione 
dell’approccio

al mercato
Indicatore di 
flessibilità

GRADO UTILIZZO 
IMPIANTI

Semestre precedente Semestre precedente

19,4%

45,5%

35,1%

14,1%36,8%

49,1%

23,1%

55,4%
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14,0%11,8%

74,2%
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In diminuzione
Costante
In aumento

PREZZI DELLE 
MATERIE PRIME

Incidenza 
sui costi 

di produzione 
Impatto sulla 
marginalità

COSTI DI 
PRODUZIONE

Semestre precedente Semestre precedente

42,9%

50,0%

7,1%

44,3%1,9%

53,8%

53,2%

35,4%

11,4%

47,6%13,1%

39,3%

Fino al 3%
Dal 3 al 6%
Oltre il 6%
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54,3%

Destinazioni emergenti
Hong Kong

Emirati Arabi Uniti
Brasile
Russia

45,7%

Extra-UE
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vendite Italia
vendite Estero
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Semestre precedente

+2,6%

-0,5%

Altro 1,1% -4,4%

+1,3%

Plastica 37,0%

Carta 35,5%

Vetro 14,5%

Alluminio 11,9%

MATERIALI DEL PACKAGING
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“Quando si tornerà ai livelli pre-crisi del 2009?”
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Auguri di Buone Feste 
a tutti voi
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