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COSMESI: CRESCE 'MADE IN ITALY' IN TURCHIA, +10,3% EXPORT NEL 2005

(Adnkronos Salute) - Cresce il mercato della bellezza 'made in lItaly' in Turchia. Nel 2005
le esportazioni di prodotti cosmetici nazionali verso il Paese sul Bosforo sono aumentate
del 10,3%, per un volume d'affari complessivo di 22,7 milioni di euro. Lo rende noto Unipro
(Associazione italiana industrie cosmetiche), che ieri a Milano ha organizzato un incontro
informativo sulle opportunita offerte dal mercato turco. La Turchia - spiega infatti Unipro -
rappresenta oggi uno dei maggiori mercati dell'area mediterranea. In particolare, precisa,
si classifica al primo posto per importazioni di cosmetici italiani tra i Paesi candidati
allingresso nell'Ue, seguita da Croazia, Romania, Bulgaria ed ex Repubblica Jugoslava di
Macedonia. Un ulteriore elemento a favore dello sviluppo del mercato cosmetico in
Turchia - scrive Unipro in un comunicato - € rappresentato dalla presenza di una rete
distributiva capillare. Tra i canali piu diffusi i supermarket (35%), immediatamente seguiti
dalle vendite dirette (20% della distribuzione totale contro una media europea inferiore al
10%). In aumento anche la diffusione dei grandi magazzini (14%), mentre I'e-commerce
copre al momento una quota irrilevante della distribuzione, ma & destinato a crescere
considerati i 7 milioni di utenti turchi che navigano oggi in internet e che ancora piu lo
faranno in futuro.

Fra i cosmetici italiani piu apprezzati dal mercato turco ci sono i prodotti per il corpo, che
generano un giro d'affari di circa 7 milioni di euro e hanno registrato nel 2005 una crescita
del 21,7%. Seguono i prodotti per capelli (4,8 milioni di euro, +5,7%) e quelli di profumeria
(4,8 milioni di euro, in lieve flessione con un -3,7%). Interessanti potenzialita di crescita si
registrano anche per i prodotti da makeup: rispetto al 2004, I'anno scorso le esportazioni di
questo segmento di mercato sono cresciute del 18,3%, per un totale di circa 4,1 milioni di
euro. Infine, nonostante la quota di mercato sia ancora molto esigua, ci sono prospettive
importanti anche per i prodotti di igiene orale: nel 2005 hanno fatto registrare un vero
boom, con un incremento del 104% per un valore pari a 81.500 euro. Dopo l'incontro
milanese - prosegue la nota - Unipro ha inserito nel programma di internazionalizzazione
2006 un workshop plurisettoriale B2B a lIstanbul, organizzato da Ice (Istituto per il
commercio estero) per il prossimo 22 novembre: un'ulteriore e importante iniziativa per
dare nuovo slancio alle collaborazioni commerciali e produttive tra Italia e Turchia, alle
soglie dell'entrata di quest'ultima nell'Ue, conclude Unipro.

(Red-Opa/Adnkronos Salute)
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Economia: +10,3% esportazioni cosmetici in Turchia in '05

Lo si apprende da una nota in cui si precisa che la Turchia €' al 1* posto per le importazioni di
cosmesi made in Italy e che nel 2005 le esportazioni totali verso il Paese sono cresciute del 9%
rispetto al 2004, per un valore di 6 mld euro.

Fra i prodotti di cosmesi italiana piu' apprezzati dal mercato turco, si segnalano i prodotti per il
corpo (+21,7% ala per un valore di 7 min euro), i prodotti per capelli (+5,7%, 4,8 min), i prodotti per
profumeria (-3,7%, 4,8 min euro).

| cosmetici per il make-up crescono del 18,3% rispetto al 2004, con un valore di 4,1 min euro

mentre i prodotti per l'igiene della bocca dal 2004 al 2005 registrano un +104% per un valore di
81.500 euro. com/fla
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LA COSMESI “MADE IN ITALY” GUARDA
ALLA TURCHIA. NEL 2005 CRESCITA

Promosso da Unipro un incontro
informativo sul mercato dell’in-
dustria cosmetica in Turchia, in
grande fermento e con forti pro-
spettive di sviluppo. I piu apprez-
zati dal mercato turco sono i pro-
dotti per il corpo, seguiti da quelh
per capelli e dalla profumeria al-
colica.

Un incontro informativo promosso
da Unipro — Associazione [taliana
Imprese Cosmetiche — lo scorso set-
tembre ha analizzato le interessanti
opportunita che st aprono per la co-
smesi “made in Italy” in Turchia.

Da paese rurale e politicamente in-
stabile sino a qualche decennio fa, la
Turchia rappresenta oggi uno dei
maggiori mercati dell’area mediter-
ranea, con un comparto cosmetico in
forte espansione, che nel 2005 ha
generato un fatturato di ben 1.020
mtilioni di euro.

La Turchia, mtattt, ha intrapreso un
rapido processo di industnalizzazio-
ne ¢ modernizzazione ¢ sia atfual-
mente vivendo un momento di gran-
de vivacita economica, grazie anche
all’attuazione del programma di n-
sanamento concordato con 1l Fondo
Monetario Internazionale: nel 2005
i1l PIL e cresciuto del 5,6%.

Il mercato ¢ in forte espansione €
animato da dinamiche interne molto
positive: la domanda cresce, paralle-
lamente all’aumento della popola-
zione, € si assiste a un mcremento
costante delle vendite s1a 1n volume
sia in valore.

Un trend decisamente positivo si ¢
registrato, inoltre, nei volumi di m-
terscambio con I'ltaha; le esporta-
zioni totali del nostro paese verso la
Turchia crescono 1ntfatti del +9 %
nel 20035 rispetto all’anno preceden-
te, per un valore pari a circa 6 mi-
liardi di1 euro.

Per quanto riguarda il comparto co-
smetico, il mercato turco si confer-
ma ricco di attrattive con notevoli
possibilita di sviluppo per le umpre-
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DEL 10,3% DELLE ESPORTAZIONI
DELLINDUSTRIA COSMETICA ITALIANA,
PER UN TOTALE DI 22,7 MILIONI DI EURO

se cosmetiche 1taliane.

Dai dati dell’anno 2005 ¢ emersa,
infatti, una crescita significativa del-
le esportazioni delle imprese cosme-
tiche italiane verso la Turchia
(+10,3%), per un volume d’affari
complessivo di 22,7 milioni di euro:
la Turchia si pone al primo posto per
importazioni di prodotti cosmetici
“made in Italy” (seguita in ordine da
Croazia, Romania, Bulgaria ed ex
Repubblica Jugoslava di Macedo-
nia) all’interno det paesi candidati
all'ingresso nell’ Unione Europea.
Le forti prospettive di crescita del
comparto cosmetico € di conseguen-
Za le ottime opportunita di investi-
mento per gli operatori italiani del
settare, sono confermate da una se-
rie di importanti fattori, quali: la sta-
bilita economica e politica raggiunta
dal paese; un crescente numero di

donne lavoratrict e una maggiore.

propensione al consumo di prodotti

. cosmetici da parte delle nuove gene-

razioni; una graduale perdita di po-
polarita degli acquistl in grosse
quantita, con vantaggi per gli espor-
tatorl italiant in termint di possibi-
lita di allargare ¢ diversificare di pin
la propria offerta.

Un ulteriore clemento a favore dello
sviluppo del mercato ¢ rappresenta-
to dalla presenza di una rete distri-
butiva capillare. -

Tra i canali pm diffusi sul territorio:
1 supermarket (35%), uimmediata-
mente seguifl dalle vendite dirette,
che coprono ben il 20% della distri-
buzione totale (contro una media eu-
ropea infertore al 10%) ¢ sono in
grado di assicurare una disponibilita
del prodotto molto elevata.

In aumento la diftusione dei grandi
magazzini (14%).

[.’e-commerce copre, per Hl momen-
to, una guota irrilevante della distri-
buzione, ma é destinato a crescere,
considerati 1 7 mtlioni di utentt tur-
chi che navigano oggi in Internet ¢
che sono destinati ad aumentare nel
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prossimo futuro.

Fra i prodotti cosmetici italiani tra 1
piu apprezzati dal mercato turco, si
segnalano 1 prodotti per il corpo, che
generano un volume d’attari di circa
7 milioni di euro € hanno registrato
nel 2005 una crescita del 21,7%. Se-
gyono 1 prodottt per capelli, con un
valore nel 2005 di 4.8 mlioni d1 eu-
ro (crescita del 5,7%) e 1 prodotti per
ta profumeria, per un valore di 4,8
milioni di euro (in leggera flessione
rispetto all’anno precedente, -3,7%).
Interessanti potenzialita di crescita
1 registrano anche per 1 cosmetici
per il makeup: rispetto al 2004 le
esportazioni di questo segmento di
mercato crescono del 18,3%, per un
valore complessivo di circa 4,1 mi-
liont di euro.

Nonostante la quota di mercato sia
ancora molto esigua, mostrano pro-
spettive importanti anche 1 prodotti
ner 'igiene della boccea: dal 2004 al
2005 hanno fatto registrare un vero ¢
proprio boom, con un mcremento

‘del 104%, per un valore part a 81.5

migliaia di euro.

A proseguimento dell’incontro
informativo, utile a illustrare le inte-
ressantt opportunita di investimento
per 1 produtton italiani detla cosme-
si nel mercato turco, all’ interno del
programma di internazionalizzazio-
ne 2006 di Unipro, st svolgera in no-
vembre un workshop plurisettoriale
B2B a Istanbul, organizzato da ICE,
Istituto per il Commercio Estero:
un’ulteriore ¢ importante iniziativa
per dare nuovo slancio alle collabo-
raztoni commerciall e produttive tra
italia e Turchia, alle soglie dell’en-
trata di guest’ultima nell’Unione
Europea.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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MILANO (MF-DJ)--II comparto cosmetico italiano ha registrato nel
2005 un incremento del 10,3 % delle esportazioni in Turchia per un
volume di affari di 22,7 mln euro.

Lo si apprende da una nota in cui si precisa che la Turchia e' al 1*
posto per le importazioni di cosmesi made in Italy e che nel 2005 le
esportazioni totali verso il Paese sono cresciute del 9% rispetto al
2004, per un valore di 6 mld euro.

Fra i prodotti di cosmesi italiana piu' apprezzati dal mercato turco,
si segnalano i prodotti per il corpo (+21,7% a/a per un valore di 7
mln euro), i prodotti per capelli (+5,7%, 4,8 min), i prodotti per
profumeria (-3,7%, 4,8 mln euro).

I cosmetici per il make-up crescono del 18,3% rispetto al 2004,
con un valore di 4,1 mln euro mentre i prodotti per l'igiene della
bocca dal 2004 al 2005 registrano un +104% per un valore di
81.500 euro. com/fla (fine)
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Milanesi imprenditori
per passione

L'imprenditorialita come una vocazione:
e cosi che il 46,2% dei giovani imprendi-
tori milanesi considera la propria attivita,
secondo quanto rilevato dalla Camera di
commercio del capoluogo lombardo. Un
po’ pit “disincantati” appaiono invece gl
over 40: solo il 37,8% intraprende |'atti-
vita per passione, mentre per il 23,5% la
scelta imprenditoriale e stata obbligata
(23,5%) e per il 30,1% dettata dal caso.
Se per entrambe le classi d'eta i valori
principali sono famiglia ed esperienza, tra |
gjovani crescono il senso dell'onesta, |
rispetto dellambiente e della continuita
con la tradizione, nonché la propensione a
rischio. Gli imprenditori milanesi vedono |
futuro economico di Milano caratterizzato
dalla minaccia cinese, seguita dalla fiducia
nell’Europa, dagli immigrati come risorsa e
dall'aspettativa di una ripresa economica.

Ict all’uscita dal tunnel

Nel primo semestre 2006 sono cresciutl
Pil, investimenti fissi, investimenti in nuovi
macchinari e attrezzature. Ma soprattutto,
dopo anni di trend negativo, € cresciuta
'Information Technology: secondo i dati
del Rapporto Assinform sui primi sei mesi
dell’anno, chiuso il 2005 con un aumen-

Sostenere un colloquio di lavoro, partecipare a una riunione, fare una pre-
sentazione a un gruppo. Sono queste le attivita che pongono ancora gran-
di difficolta a manager e impiegati italiani quando devono affrontarle in lin-
oua inglese. Eppure, secondo quanto rilevato da una ricerca di Tomorrow
Sweg per conto di Wall Street Institute, il 43,2% degli intervistati svoige
tutte queste mansioni in inglese, oltre a quelle di scrivere/rispondere alle

Parlare in inglese & ancora uno scoglio per i manager

Le immagini che illustrano la rubrica “News”

di questo numero sono tratte dal libro Leone Lodi
Scultore (1900-1974). Dal “Novecento” all'arte
monumentale, pubblicato da Libri Scheiwiller.
Dopo gli studi all'’Accademia di Brera
e alla Scuola Civica del Castello Sforzesco,
Lodi inizio nel ‘28 a collaborare con vari
architetti per interventi su scala monumentale.
Tra le sue decorazioni scultoree a Milano,
gli interventi per il Palazzo della Borsa, il Cimitero
Monumentale, il Palazzo di Giustizia, I'Universita
Bocconi, il Palazzo delle Assicurazioni Generali
di Largo Augusto e il Teatro Manzoni.

to dello 0,9%, I'lT ha continuato la risalita
facendo registrare a giugno una crescita
dell’1,1%. Anche per le tlc continua I
trend di crescita, con ritmi sempre elevatt
per gli utilizzi, meno sostenuti per il fattu-
rato a causa di una diminuzione delle
tariffe. A guidare la domanda IT, oltre a
mercato delle famiglie, in netta crescita, vi
sono i settori piu legati ai servizi, come

Ita

liani

mail, sostenere conversazioni telefoniche e stilare una relazione 0 un
documento. Quelle percepite come pitl difficili sono anche le attivita che
vengono realizzate con minor frequenza: solo il 14% dei manager con-
duce spesso riunioni in inglese, I'1 1,9% fa presentazioni a gruppi di per-
sone e appena il 7,9% tiene colloqui con una certa frequenza, contro |
27,5% che scrive o risponde a una e-mail in inglese.

Autoritratto, 1928
Gesso, 80x70x50 cm

banche, assicurazioni, grande distribuzio-
ne, ma e tornata a investire anche la
media impresa. Continua invece la frena-
ta delle piccole imprese e della PA cen-
trale, che risente dei pesanti tagli subiti
con le passate leggi finanziarie. La
domanda della PA locale, invece, risulta
assorbita in misura crescente (oltre i
50%) dalle societa d'informatica control-
late da Regioni e altri enti locall.

Opportunita in Turchia
per la cosmesi italiana

I comparto cosmetico turco e in forte
espansione e genera un fatturato di ben
1.020 milioni di euro. Dai dati 2005 pre-
sentati da Unipro-Associazione italilana
imprese cosmetiche € emersa una crescl-
ta significativa delle esportazioni delle
imprese cosmetiche italiane verso il Paese
della mezza luna (+10,3%, per un volume
d'affari complessivo di 22,7 milioni di
euro). Le prospettive di crescita e le con-
seguenti opportunita di investimento per
gli operatori sono confermate da vari fat-
tori: la stabilita economica e politica rag-
giunta dalla Turchia, un crescente numero
di donne lavoratrici, una maggiore propen-
sione al consumo di prodotti cosmetici da
parte delle nuove generazioni e una gra-
duale perdita di popolarita degli acquisti in
grosse guantita, con vantaggi per gli espor-
tatori italiani in termini di possibilita di allar-
gare e diversificare di piu la propria offer-
ta. Un ulteriore elemento a favore dello
sviluppo del mercato e rappresentato dalla
presenza di una rete distributiva capillare.
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COSMETICA ITALIANA: INDUSTRIA E MERCATO,
CONFRONTO E INTERSCAMBIO CON LA TURCHIA

GIAN ANDREA POSITANO™®
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IL SETTORE COSMETICO IN TURCHIA
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1 Unione turopea: Paesi candidati ]
| (Dati in migliaia di Euro) ——— |
EXPORT % 05704

L L

.| |BULGARIA ml 56678]  314% N -
| [croazia | IR L P p————
EX REPUBBLICA JUGOSLAVA DI MACEDONIA K 36| 53% f —— e -
) . UNIPRO
{ )
ROMANIA i [l 1078971  13.6% t Wi
|

TURCHIA E 22.7376)  10,3% |

» SupermercatifIpermercati (35%)
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 Vendite dirette: aumentate in sequito a crisi economica (20%)

» Calo punti vendita specializzati
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LA COSMESI "MADE IN ITALY” GUARDA CON INTERESSE ALLA
TURCHIA: NEL 2005 CRESCITA DEL 10,3% DELLE ESPORTAZIONI
DELL'INDUSTRIA COSMETICA ITALIANA, PER UN TOTALE DI 22,7

MILIONI DI EURO

L'incontro informativo promosso il 19 settembre 2006 da Unipro - Associazione
Italiana Imprese Cosmetiche, ha analizzato le interessanti opportunita che si
aprono per la cosmesi made in Italy in Turchia. Da Paese rurale e politicamente
instabile sino a qualche decennio fa, la Turchia rappresenta oggi uno dei
maggiori mercati dell’area mediterranea, con un comparto cosmetico in forte
espansione, che nel 2005 ha generato un fatturato di ben 1. 020 milioni di
Euro. La Turchia infatti ha intrapreso un rapido processo di industrializzazione
e modernizzazione e sta attualmente vivendo un momento di grande vivacita
economica, grazie anche all’attuazione del programma di risanamento
concordato con il Fondo Monetario Internazionale: nel 2005 il Pil & cresciuto del
5,6%. Il mercato e in forte espansione e animato da dinamiche interne molto
positive: la domanda cresce, parallelamente all’'aumento della popolazione, e si
assiste ad un incremento costante delle vendite sia in volume che in valore. Un
trend decisamente positivo si € registrato inoltre nei volumi di interscambio
con I'Italia: le esportazioni totali del nostro Paese verso la Turchia crescono
infatti del +9 % nel 2005 rispetto all’anno precedente, per un valore pari a
circa 6 miliardi di Euro. Per quanto riguarda il comparto cosmetico, il mercato
turco si conferma ricco di attrattive con notevoli possibilita di sviluppo per le
imprese cosmetiche italiane. Dai dati dell’lanno 2005 & emersa infatti una
crescita significativa delle esportazioni delle imprese cosmetiche italiane verso
la Turchia (+10,3%), per un volume d’affari complessivo di 22,7 milioni di
Euro: la Turchia si pone al primo posto per importazioni di prodotti cosmetici
made in Italy (seguita in ordine da Croazia, Romania, Bulgaria ed ex
Repubblica Jugoslava di Macedonia) all'interno dei Paesi candidati all'ingresso
nell’'Unione Europea. Le forti prospettive di crescita del comparto cosmetico e
di conseguenza le ottime opportunita di investimento per gli operatori italiani
del settore, sono confermate da una serie di importanti fattori, quali: la
stabilita economica e politica raggiunta dal Paese, un crescente numero di
donne lavoratrici e una maggiore propensione al consumo di prodotti cosmetici
da parte delle nuove generazioni ed una graduale perdita di popolarita degli
acquisti in grosse quantita, con vantaggi per gli esportatori italiani in termini di
possibilita di allargare e diversificare di piu la propria offerta. Un ulteriore
elemento a favore dello sviluppo del mercato € rappresentato dalla presenza di
una rete distributiva capillare. Tra i canali piu diffusi sul territorio: i
subermarket (35%). immediatamente seauiti dalle vendite dirette. che cobrono
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ben il 20% della distribuzione totale (contro una media europea inferiore al
10%) e sono in grado di assicurare una disponibilita del prodotto molto
elevata. In aumento la diffusione dei grandi magazzini (14%). L'e-commerce
copre, per il momento, una quota irrilevante della distribuzione, ma € destinato
a crescere, considerati i 7 milioni di utenti turchi che navigano oggi in Internet
e che ancora piu lo faranno in futuro. Fra i prodotti cosmetici italiani tra i piu
apprezzati dal mercato turco si segnalano i prodotti per il corpo, che generano
un volume d’affari di circa 7 milioni di Euro e hanno registrato nel 2005 una
crescita del 21,7%. Seguono i prodotti per capelli, con un valore nel 2005 di
4,8 milioni di Euro (crescita del 5,7%) e i prodotti per la profumeria, per un
valore di 4,8 milioni di Euro (in leggera flessione rispetto all’anno precedente, -
3,7%). Interessanti potenzialita di crescita si registrano anche per i cosmetici
per il makeup: rispetto al 2004 le esportazioni di questo segmento di mercato
crescono del 18,3%, per un valore complessivo di circa 4,1 milioni di Euro.
Nonostante la quota di mercato sia ancora molto esigua, mostrano prospettive
importanti anche i prodotti per l'igiene della bocca: dal 2004 al 2005 fanno
registrare un vero e proprio boom, con un incremento del 104%, per un valore
pari a 81,5 migliaia di Euro. A seguito di questo incontro informativo, utile ad
illustrate le interessanti opportunita di investimento per i produttori italiani
della cosmesi in un mercato in forte crescita come quello turco, Unipro ha
inserito all'interno del programma di internazionalizzazione 2006, un Workshop
plurisettoriale B2b a Istanbul, organizzato da Ice, Istituto per il Commercio
Estero, il 22 novembre 2006: un’ulteriore e importante iniziativa per dare
nuovo slancio alle collaborazioni commerciali e produttive tra Italia e Turchia,
alle soglie dell’entrata di quest’ultima nell’'lUnione Europea. .





