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M O D U L O Le Istituzioni

Introduzione al Corso

Mario Barbuto, Presidente IAP, già Presidente Corte d'Appello 
di Torino

L'attività di controllo della  comunicazione commerciale dell'AGCOM 

Laura Aria, Commissario AGCOM

L’Autodisciplina pubblicitaria:  la soft law della pubblicità italiana

Vincenzo Guggino, Segretario Generale IAP

Guido Scorza, Componente Collegio del Garante per la
protezione dei dati personali

DIGItal service act: cosa cambia nella pubblicità alla luce delle nuove regole ue

L'AGCM e il contrasto alle pratiche commerciali scorrette

Antonio Mancini, Direzione Tutela del Consumatore AGCM
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2°
Marianna Ghirlanda, CEO DLV BBDO

La comunicazione commerciale digitale: le possibilità dell’oggi, le potenzialità 
future per la creatività

10.15

Metaverso, NFT: quali sfide per il diritto della proprietà intellettuale

Gianluca De Cristofaro, Avvocato

11 .15

Salvatore Pastorello, Funzionario area tecnico-giuridica IAP

non solo #adv. le issues più rilevanti nella regolamentazione 
della pubblicità digitale. esame di casi

12.00

  9 .30

Marisa Marraffino, Avvocato e Membro del Comitato di 
Controllo 

La brand reputation all'epoca dei social network

11 .00 pausa

11.15 pausa
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https://www.garanteprivacy.it/home/autorita/garante
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M O D U L O Le Imprese

11 .00 pausa

  9 .30 la corretta comparazione e il divieto di denigrazione

Maria Cristina Reale, Professore Associato di Sociologia 
del diritto Università dell'Insubria e Membro del Giurì

10.15 Intellectual property rights e comunicazione commerciale

Paolina Testa, Avvocato

  11 .15

Massimo Tavella, Avvocato

La tutela dell’idea pubblicitaria e il divieto di agganciamento
alla notorietà altrui

12.00 La sostenibilità ambientale e i green claims

Marco Fasan, Professore Associato, Dipartimento di 
Management Università Ca' Foscari Venezia

M O D U L O i consumatori

2
4

 n
o

v
e

m
b

re

4°
11 .00 pausa

Alimenti e etichettatura front of pack: 
quali orientamenti per la comunicazione commerciale
Roberto Copparoni, Ministero della Salute 
Direzione Generale per l'igiene e la sicurezza 
degli alimenti e la nutrizione 

12.00

Monica Davò, Responsabile Comitato di Controllo - IAP
Comunicare la bellezza e il benessere: il perimetro autodisciplinare  9 .30

Fintech, cripto attività e regolamentazione della pubblicità: quali le 
possibili regole
Paola Giucca, Vice Capo del Servizio di Strumenti e 
Servizi di Pagamento al Dettaglio Banca d'Italia

11 .15

Chiara Alvisi, Professore Ordinario di Diritto privato,
Università di Bologna e Membro del Giurì 

Dal divieto di ingannevolezza all'onere di trasparenza10.15
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