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Il fatturato cosmetico

I sistema cosmetico italiano

Sell-in Italia (fatturato)

Esportazioni Fatturato globale

)

3.807
3.177 3.331
6180 6131  gggs  °2 A 10.027
. . 9.040 9.309 9.419 :
2012 2013 2014 2015 2012 2013 2014 2015 2012 2013 2014 2015
valori in milioni di euro consuntivo variazione consuntivo variazione 2015
2014 % 2014/13 2015 % 2015/14
Sell-in Italia (fatturato) 6.088 -0,7 6.220 2,2
10.027 globale
Canali tradizionali 5.411 -0,3 5.559 2,7
Canali professionali -3,5 661 -2,5 62% interno
Esportazioni 3.331 5,5 3.807 14,3
38% esportazioni
Fatturato globale 9.419 1,2 10.027 6,5 (35% nel 2014)
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VariaZiOni dEI mercato Italia Il sistema cosmetico italiano

A iatori Consuntivi
cconcilatori 2014/2013
Consuntivi
Erboristerie 2015/2014
Previsioni | semestre ﬁa”enta il calo de}
Estetiste 2016 consumi
nei canali
professionali
Farmacia
Grande distribuzione
LLS Il contoterzismo
. sostiene
Profumeria . .
d ottimismo nel

Kmedio periodo /

Vendite dirette

Terzisti

variazioni % rispetto al periodo precedente di riferimento
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La destinazione dei fatturati

I sistema cosmetico italiano

Acconciatura

Erboristeria

Estetiste

Farmacia

38,0%

e il peso delle
esportazioni sul valore

della produzione italiana

Profumeria o 00
fumeri di cosmetici nel 2015
78
Terzisti
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
. vendite Italia vendite Estero
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Il fatturato della filiera cosmetica

I sistema cosmetico italiano

INDUSTRIA NII:J:\EARQE MACCHINARI | IMBALLAGGI

Fatturato 2014 9.419 2.990
(var.% 2014/13) (+1,2%) (+2,5%) (+2,0%) (+2,1%)
Fatturato 2015 10.030 895 300 3.140
(var.% 2015/14) (+6,6%) (+3,0%) (+2,0%) (+5,0%)
Stima var.% 2016/15 +5,0% +2,0% +3,0% +3,0%
Export 2015 3.810 305 225 1.500
(var.% 2015/14) (+14,3%) (+3,0%) (+1,0%) (+3,0%)
Export/fatturato 2015 38% 34% 74% 48%

valori in milioni di euro

TOTALE
FILIERA

13.574
(+1,5%)

14.365
(+5,8%)

+3,5%

5.840
(+8,5%)

41%
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Filiera CosmEtica: i fattori Chiave Il sistema cosmetico italiano

e per effetto della crisi dei marchi, si esternalizza

e i settori a monte hanno ancora poca visibilita e necessita di valorizzare il made
in Italy nella sua complessita

* necessita di stimolare la filiera (con marchio di qualita, certificazioni...)

per stimolare i singoli anelli della catena allargata
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Interscambio cosmetico - dati storici

Il sistema cosmetico italiano
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Export COSmEtiCO italiano nEI 2015 - tOp 10 Il sistema cosmetico italiano

peso % sul totale variazione export
export 2015 ’15/°14

. -13,3
: 32 Russia
3,2
® 3¢ Polonia
® 35
. 39 Paesi Bassi
‘ 69 Emirati Arabi Uniti
Hong Kong 318
8,4
Spagna 22,7
. 86 Regno Unito 18,6
‘ o Stati Uniti 31,2
Germania
‘ 11,4 Francia
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valori in milioni di euro, elaborazione Centro Studi su dati ISTAT
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Export cosmetico italiano nel 2015 - macrocategorie I sistema cosmetico taliano

+15,3%

+11,8%

M Profumeria alcolica

+17,9%

B Prodotti per capelli

B Prodotti per il trucco
© Prodotti per il corpo
N Igiene personale
Igiene orale
Altri prodotti

+17,9%

+13,4%

Prodotti per I'uomo

valori in milioni di euro, elaborazione su dati ISTAT
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Mercato Italia 2015

I sistema cosmetico italiano
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Valori in milioni di euro

Farmacia

Profumeria

3.897

'9.714

milioni di euro
valore dei consumi
italiani di cosmetici

nel 2015

@r.zozs-u +2'2@

L%
1.909 723 )

&

di cui Super-lper

d  Em: wE
Altri canali Acconciatura Erboristeria Vendite dirette Estetica

1. dicui Domicilio
2. dicui Corrispondenza, e-commerce
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RipartiZiOHE dei Consumi 2015 per Canale Il sistema cosmetico italiano

5,7% Acconciatura

2,3% Saloni di bellezza

2,5% Corrispondenza, e-commerce Farmacia 18,6%

5,0% Domicilio

4,4% Erboristeria

Profumeria 21,4%

40,1% Grande distribuzione
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LO StOriCO dEi Consumi - i canali Il sistema cosmetico italiano

N 2N
W W

[ 1976 | 2006 | 2015 |
@ Farmacia 12,2 13,9 18,6
@ Profumeria 30,9 25,8 21,4
@ GDO e altri canali 44,3 40,6 40,1
@ Domicilio 7,6 3,8 5,0
(O Corrispondenza* / 0,8 2,5
@ Salonidibellezza 5,0 3,1 2,3
O Acconciatura / 8,5 5,7
O  Erboristeria / 3,4 4,4

Ripartizione % sul totale mercato Italia
* Dal 2010l canale comprende anche le vendite e-commerce

In collaborazione con

COSMETICA ITALIA

7~ associazione nazionale imprese cosmetiche WORLDWIDE BOLOGNA




Lo storico dei consumi -icanali

I sistema cosmetico italiano

Farmacia

1.743 1.7751.7511.757 1.776 1.802
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Acconciatura
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730
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645
591

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

* Dal 2010l canale comprende anche le vendite e-commerce

Profumeria

2.355 2323

2.2702.287

2.244
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Saloni di bellezza
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Grande distribuzione e altri

43004 ,514205 4328

4.214
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Vendite dirette*

723
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Confronto macroeconomico ’03-’15 H sistema cosmetico itallano
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Ripartizione dei consumi 2015 per prodotto

I sistema cosmetico italiano

76%

Prodotti donna

24%

Prodotti uomo

trend ’15/’14

u Prodotti per il corpo
™ Prodotti per il viso

w Prodotti per capelli
u Prodotti igiene corpo
m Profumeria alcolica

m Prodotti igiene orale

m Prodotti per trucco viso

m Prodotti trucco occhi

m Prodotti per le labbra

u Prodotti per le mani

= Prodotti linea maschile

u Prodotti dermoig. bambini
m Confezioni regalo

u Cofanetti trucco

1.064
13%

()
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CO nsum i 20 1 5 - up & down Il sistema cosmetico italiano

peso % sul totale
-10 -5 0 5 10 consumi 2015

CATEGORIE

Rossetti e lucidalabbra
Solari e pigmentanti
Mascara

Coloranti e spume colorate

Creme idratanti

Smalti

Varlazon percentuall, valon 1514

Variazioni percentuali, valori 2015/2014
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Consumi 2015 - up & down

I sistema cosmetico italiano

LINEE

Profurneria alcolica

Prodotti per il corpo

Prodotti per i capelli

Prodotti linea maschile

Variazioni percentuali, valori 2015/2014

paso % sul totale
consumi 2015

10,0

13.7

11.3

1.7
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Be a Uty Tre n d Wa tC h Il sistema cosmetico italiano

sostenibilita
bioclogico

naturale

escommerce

socialibeauty.
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| nuovi trend di prodotto

I sistema cosmetico italiano

Nuovi trend nei
prodotti cosmetici >
per il 2015-"17 in ltalia

(opinione degli operatori)

multifunzione

cure & care

texture +
performanti

bio e naturale

snellenti +
tonificanti

bio e naturale

bio e naturale nicchia

colorazioni - nuove
aggressive malecaole
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Le tematiChe emergenti Il sistema cosmetico italiano

10% | 35%

@ social media e web

Tematiche emergenti @ green, bio e naturale

nel settore beauty > @ prodotti multifunzione
per il 2015-"17 in ltalia

(opinione degli operatori)

® relax, sensorialita
) rapporto azienda-consumatore
altro

25%
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I driver COn il COnSUmatOre Il sistema cosmetico italiano

Consumatori: i driver
di maggior rilievo

< per il 2015-'17 in Italia
(opinione degli operatori)

top 5, elaborazione Centro Studi
questionario online feb-mag 2015
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LanCi di COSmetiCi nEI mOndO nEI 2015 Il sistema cosmetico italiano

Europa
4. Occidentale
o~ .
g Orientale

Totale mondo
gen-dic 2015

—. cura del viso
—. make-up labbra
—. make-up unghie

_‘ Cura corpo Elaborazione Centro Studi su dati Mintel®, valori in migliaia
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Consumi cosmesi nel mondo: storico e futuro I sistema cosmetico italiano

Elaborazione Centro Studi su dati Euromonitor International

PREVISIONE

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 , 2016 2017 2018 2019
Est Europa 81 84 85 87 87 88 91 97 100 108 116

Nord America

Asia e Pacifico

Valori in miliardi
di Euro

Medio Oriente e Africa

otalemondo = = = = 35 259 268 295 289 205 316 | 358 372 416 456
i
|
20% I
2 15% !
c (]
©
2 10%
o
[
S 5%
N
Ju 0%
Q
()]

-5%
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
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I m a C rO't re n d d e I fUt U rO Il sistema cosmetico italiano

East meets West Convergence vs divergence Total wellness
— —_ o~
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Elaborazione Centro Studi su dati Mintel®
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Flash: ecosistema digitale - le parole chiave I istema cosmetico taliano

Previsione degli operatori Soclia’ commerce,

1% M%

per i prossimi 24 mesi

social data
enrichment

S e utilizzo di app
dedicate saranno

i driver vincenti
secondo gli
operatori

social-commerce

social data enrichment

app dedicate

mobile commerce dai siti
marketplace orizzontali
marketplace verticali
geolocalizzazione promo e offerte

altro
{marketplace asiatici, commeroio digitsle bab
tra aziende, gamificazione, altra)

% 13%
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Flash: ecosistema digitale - utilizzo del B2B I istema cosmetico taliano

 m Oltre I'80% degli
Utilizza social network per la D Operatori diChiara
condivisione e/o la vendita b2b? " <

\ di non utilizzare
& i social network
professionali
s dedicati al b2b

R T . COMOPROF

WORLDWIDE BOLOGNA



Claim nel mondo 2015 vs 2009

I sistema cosmetico italiano

facilita d'uso

10,2% (-0,6%)

vitamine/minerali
12,7% (-1,3%)

stagionale
15,2% (+4,9%)

dermatol. testato

16,1% (+2,1%)

botanico/erbe
35,0% (-1,2%)

idratante
31,6% (-0,7%)

lunga durata
26,7% (+6,2%)

- illuminante
23,9% (+5,0%)

tempo/velocita
19,9% (+6,3%)

etico
15,5% (+1,4%)
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Evoluzione dei claim nei lanci di prodotti cosmetici nel mondo i :i:mo cosmetico iraiiano

TOTALE LANCI NEL MONDO DECLINATO PER CLAIM

Naturale
J J ' -
Naturale Eticoe Senza... Prodotto Adatto
ambientale testato per...

Etico e ambientale

Eticoe

Naturale

ambientale

2005

Senza...

Prodotto
testato

Senza...

~ | 2010

Prodotto testato

Adatto
per...

Adatto per...

14
12
10 9 9
6 5 6
3
L

Naturale Eticoe Senza... Prodotto  Adatto
ambientale testato per...

W 2015
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